
HUMAN

L’ospite di questa settimana del mio blog è Danilo Piton di
HUMAN

Ciao Danilo e benvenuto sul mio blog. La tua società Human è
nata pochi mesi fa: da chi è partita l’idea?
Ciao Rossella e grazie per la visibilità che ci offri. L’idea
di Human nasce nell’estate del 2017. Discutendo tra amici, ci
siamo sentiti soli nella nostra volontà di partecipare alla
sfida lanciata dai Sustainability Developements Goals delle
Nazioni  Unite.  Sembrava  essere  una  questione  riservata  a
Stati, Organizzazioni e Aziende, mentre noi crediamo che siano
prima di tutto le persone a poter fare la differenza nel
contrastare i cambiamenti climatici.
E allora ci siamo chiesti: se le aziende pianificano le loro
attività per la sostenibilità, perché non dare anche alle
persone la possibilità di realizzare il proprio percorso verso
la sostenibilità?
Per questo abbiamo realizzato una web app che permette alle
persone di conoscere l’impatto ambientale del proprio stile di
vita e di stabilire le azioni per diventare più sostenibili.
Dopodiché possono condividere questo impegno con tutti propri
profili social, perché quando facciamo qualcosa di buono è
bene che tutti lo sappiano affinché si uniscano a noi.
L’obiettivo  di  HUMAN  è  comunicare  la  bellezza  di  essere
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sostenibili  per  coinvolgere  gli  altri  nel  piacere  della
sostenibilità. Ed ecco che una semplice idea si è trasformata
in  innovazione  e  in  uno  strumento  semplice  e  quotidiano
diventa la base per creare una community.
Il problema dei cambiamenti climatici è sempre più attuale.
Con  la  vostra  proposta  vi  rivolgete  alle  imprese  per
coinvolgere  le  persone:  ci  spieghi  meglio?
La HUMAN Web app è lo strumento. Si tratta di un contenitore
di “Awareness campaign” con cui vengono affrontati argomenti
specifici a tema ambientale e che vengono messe a disposizione
delle  aziende,  affinché  possano  divenire  seminatrici  di
sostenibilità presso i loro stakeholder.
L’utente, sottoscrivendo una “Campagna di Awareness”, aderisce
alla  comunità  di  valori  ed  esperienze  realizzata  dalla
specifica azienda.
Le Nazioni Unite, con i Sustainability Developements Goals,
hanno stabilito i target che devono essere raggiunti dagli
stati membri; gli stati membri da parte loro hanno chiesto
alle  aziende  di  impegnarsi  verso  il  traguardo  comune;  le
aziende  saranno  agevolate  nel  raggiungimento  dei  loro
obiettivi incentivando la diffusione della HUMAN WebApp presso
i loro dipendenti e clienti.
Vogliamo raggiungere le aziende che condividono con noi la
fiducia nelle persone e la volontà di incentivare la coscienza
sostenibile.  Crediamo  che  grazie  al  coinvolgimento  delle
aziende  potremo  ottenere  più  facilmente  la  visibilità
necessaria a coinvolgere un numero di utenti rilevanti per un
cambiamento significativo.
La tecnologia è fondamentale per trovare soluzioni finalizzate
alla  riduzione  dell’impatto  ambientale:  quanto  è  stata
importante per voi?
Per HUMAN tecnologia significa comprendere l’impatto associato
a  consumi  e  comportamenti  e  disporre  della  capacità  di
rappresentazione  delle  campagne  nel  contesto  digitale
identificato.
La  certificazione  dei  processi  di  misura  necessari  alla
quantificazione degli impatti collegati ai comportamenti degli



utenti è stata ottenuta grazie a una collaborazione con il
Dipartimento Ingegneria Ambientale del Politecnico di Torino,
sotto  la  direzione  scientifica  del  professor  Blengini.  I
processi di Life Cycle Assessment assegneranno i valori da
associare alle singole risposte oggetto di valutazione nelle
campagne di Awareness.
La  tecnologia  ci  permette  anche  di  essere  flessibili  e
assecondare  i  bisogni  delle  aziende  e  delle  persone.  Per
esempio: HUMAN non è una app, bensì una web app, e quindi non
richiede all’utente di dover scaricare nulla. Offre anche la
possibilità di raccogliere e raccontare informazioni rilevanti
sull’impegno per la sostenibilità, con una suite completa di
strumenti di analisi dei dati, progettata dal team di Human e
dai nostri partner tecnologici.
Infine  è  proprio  il  nostro  team  e  le  sue  competenze
tecnologiche e trasversali a dare energia a questo progetto,
adattandosi velocemente agli obiettivi che le company possono
dichiarare, con dinamicità ed entusiasmo.
Quali sono gli obiettivi che vi siete dati per il 2020?
Il 2020 per noi è un anno cruciale, dal 30 gennaio andremo in
produzione.  I  contatti  avviati  con  alcune  aziende  early
adopter ci hanno permesso di mettere a punto la HUMAN App e i
Seeding Sustainability, i servizi pensati a supporto delle
aziende, in modo da presentare la nostra soluzione al mercato
CSR.
Inoltre  parteciperemo  al  Giro  d’Italia  della  CSR  per
aggiungere  la  proposta  di  HUMAN  ai  vari  volti  della
sostenibilità. Sarà un anno nel quale andremo a mettere a
punto il nostro modello di vendita, anche grazie ad alcuni
accordi  commerciali  di  distribuzione,  con  lo  scopo  di
procedere all’internazionalizzazione a partire dal 2021.
Il rafforzamento del Team e l’arricchimento di competenze ci
permetterà di dare vita alla nostra vision: realizzare la
piattaforma digitale più usata per diffondere le campagne di
sostenibilità, e così unire aziende, persone e istituzioni nel
miglioramento concreto dell’ambiente.


