
Aux Villes Du Monde lancia il
lifestyle magazine digitale

Aux Villes Du Monde è il brand internazionale che riunisce in
un unico network i luxury department store oggi collegati da
una city guide digitale
Riuniti sotto il logo Avdm (Aux Villes Du Monde), i luxury
department  store  più  iconici  del  mondo,  propongono  un
lifestyle magazine digitale in otto lingue dedicato alle città
del gruppo, una newsletter bisettimanale e un servizio di
personal concierge con App dedicata e via WhatsApp.
Ne fanno parte Central Chidlom & Central Embassy di Bangkok,
Rinascente di Milano in piazza Duomo e il nuovo flagship di
Roma in apertura ad ottobre in via del Tritone, KaDeWe a
Berlino,  Oberpollinger  a  Monaco,  Alsterhaus  ad  Amburgo,
Goldenes Quartier a Vienna e Illum a Copenhagen.
Aux Villes du Monde viene sviluppato a Milano nell’headquarter
di  Condè  Nast  Italia  da  uno  staff  internazionale  di
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collaboratori distribuiti in tutto il mondo e residenti nelle
città raccontate dal magazine. Il magazine è una city guide
digitale, accessibile dai siti web e sui canali social dei
department store Avdm. Firme del giornalismo internazionale
raccontano la propria città, grazie all’aggiornamento continuo
sulle  ultime  tendenze  della  moda,  del  design,  della
gastronomia, della cultura. Aprono le porte dei luoghi più
esclusivi,  dai  rooftop  più  cool  del  momento  agli  angoli
underground che in pochi conoscono. In più, una newsletter
bisettimanale, aggiornata con tutte le novità del momento,
segnala cosa fare per vivere il “local spirit”; come bere
l‘aperitivo nei bar più alla moda di Milano, scoprire la café
society hipster di Vienna o frequentare le tavole degli chef
emergenti di Copenhagen.
Mentre attraverso l’applicazione dedicata, ogni utente Avdm
può prenotare un appuntamento instore con un concierge, a
disposizione per consigliare le migliori destinazioni in città
in base ai gusti e ai desideri del cliente, che riceve così
anche inviti a eventi speciali, complimentary gifts e accesso
alle  location  più  esclusive.  Inoltre,  a  supporto  degli
acquisti a distanza, Avdm si avvale del nuovo servizio On
Demand della Rinascente, che provvede a ricercare nello store
di  Milano  i  prodotti  segnalati  dai  clienti  e  a  inviarli
ovunque desiderino
Yuwadee Chirathivat, ceo central department store group di
Central  Group,  il  gruppo  thailandese  leader  del  Sud-Est
Asiatico nel retail e proprietario dei department store che
hanno  dato  vita  al  progetto,  spiega:  “Abbiamo  seguito  la
vision che il nostro fondatore ha indicato per Central Group:
riunire le comunità attorno a una causa comune per migliorare
la  qualità  della  vita  di  tutti  attraverso  l’idea  di
“centralità”.


