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#segnaliditalia
CONSEGNIAMO
[ MESTIERI D’ARTE
AL FUTURO.

Hai un progetio per k3 citlla? Yai su wwe. sepaaliditalia.m

IGPDecaus

Dare risalto alle persone, ai mestieri, ai luoghi che meritano
di essere conosciuti, valorizzati e presi ad esempio, a quelle
storie che hanno fatto del bene comune il loro impegno
quotidiano. Questo l'obiettivo di Segnali d’Italia Milano, la
Campagna ideata e promossa da IGPDecaux che arriva ora a
Milano, dopo il successo dell’edizione 2018 che ha visto come
protagoniste le citta di Parma e Napoli.

Realizzata da IGPDecaux, in media partnership con Corriere
della Sera, in main partnership con Edison e Viacom
International Media Networks Italia con il suo brand MTV, 1in
collaborazione con Fondazione Italiana Accenture e Fondazione
Sodalitas, Segnali d’'Italia Milano sara presente sui circuiti
Out of Home di IGPDecaux in tutta la citta, dal 20 dicembre
2019 e fino ai primi giorni di febbraio 2020.

La Campagna, presentata durante l’incontro di mercoledi 27
novembre, alle ore 12.30, presso la Sala Azionisti Edison
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(Foro Bonaparte 31), si e svolta alla presenza di Roberta
Guaineri, Assessora a Turismo, Sport e Qualita della vita,
Claudio Bertona, Project Leader di Segnali d’Italia, Cristina
Parenti, Senior Vice President Communications and External
Relations di Edison, Chiara Giacoletto Papas, Senior Director
Pr & Communication di Viacom International Media Networks
Italia, Valentina Pellegrini, CdA di Fondazione Ernesto
Pellegrini ONLUS, Camilla Archi e Luca Bolognesi della startup
Bella Dentro e Giangiacomo Schiavi, giornalista di Corriere
della Sera e moderatore dell’incontro.

Undici le storie individuate da IGPDecaux, Corriere Milano e
Buone Notizie — 1’impresa del bene per raccontare 1l’impegno
della citta e dei suoi cittadini nel contribuire a migliorare
la vita sociale e culturale della metropoli. Storie
esemplificative di realta spesso poco conosciute, di persone,
artigiani, associazioni e imprese che sono riuscite a creare
qualcosa di nuovo e socialmente utile, puntando sulla
creativita e sul recupero di spazi inutilizzati, valorizzando
il patrimonio esistente, dando cosi vita ad un circolo
virtuoso di nuovo sviluppo, occupazione e interazione. Come
quella dell’azienda agricola Cascina Campazzo, nel Parco
Ticinello, un’oasi verde che ha combattuto oltre 40 anni per
realizzare un progetto di integrazione territoriale tra
agricoltura e citta, riuscendo a far comprendere alle
istituzioni quanto le aree agricole abbiano tutt’oggi una
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funzione e un valore sociale. Ma anche del Gruppo L’'Impronta,
non profit presente nel quartiere Gratosoglio a sud di Milano,
che grazie al suo team di 150 persone, offre luoghi di
accoglienza, attivita educative e di formazione ad oltre 500
persone fragili e con disabilita; il Gallab, nato da un’ex
falegnameria nel quartiere Gallaratese che ha dato vita ad un
luogo dove coltivare una passione, imparare un mestiere,
valorizzare il dialogo intergenerazionale creando nuove forme
di aggregazione e propulsione sociale.

A partire dal 20 dicembre e per tutta la durata della
Campagna, le pagine di Buone Notizie e Corriere Milano del
Corriere della Sera daranno spazio, di settimana in settimana,
a clascuna delle storie raccontate.

Ma Segnali d’'Italia Milano, quest’anno si arricchisce di un
ulteriore elemento: il progetto sara anche il mezzo per
invitare il mondo del terzo settore milanese — associazioni
non profit, imprese sociali e comitati cittadini - a
presentare progetti di interesse collettivo e partecipare al
Bando SEGNALI D’'ITALIA CHIAMA MILANO: una Giuria composta da
esperti e dai partner della Campagna, selezionera i due
progetti piu meritevoli, per idea, efficacia, fattibilita e
realizzazione, asseghando a ciascuno un premio in denaro, da
utilizzare per 1'implementazione dell’attivita o per la sua
comunicazione.
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Quindicimila euro a ciascuno dei due progetti selezionati
verranno assegnati da Edison partner della Campagna e da
Viacom International Media Networks Italia con il suo brand
MTV che focalizzera 1’attenzione sul progetto che si e
distinto per aver saputo coniugare al meglio i temi di
rigenerazione urbana e street art. IGPDecaux invece destinera
quindicimila euro in spazi pubblicitari a ciascuno dei due
progetti vincitori.

Dal 20 dicembre sara possibile accedere alla piattaforma
digitale ideatre60 di Fondazione Italiana Accenture e
compilare il form del bando, oppure accedere ad essa tramite
il sito www.segnaliditalia.it per iscrivere il proprio
progetto e partecipare a SEGNALI D’'ITALIA CHIAMA MILANO: c’'e
tempo fino al 28 febbraio 2020.

Inoltre, 1’iniziativa sara supportata da un’attivita social e
web incentrata sull’hashtag #segnaliditalia declinata suil
canali IGPDecaux dal 20 dicembre al 29 febbraio 2020.

“La nostra radicata presenza nelle citta e di conseguenza la
profonda conoscenza delle stesse ci hanno portato a credere
che 1’'Italia sia ricca di peculiarita ed eccellenze locali da
scoprire e valorizzare e di cul essere orgogliosi. Per questo
abbiamo promosso la Campagna Segnali d’'Italia — afferma
Fabrizio du Chene de Vere, Amministratore Delegato di
IGPDecaux. Crediamo che 1'0Out of Home sia il mezzo piu
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efficace per valorizzare lo spazio urbano come luogo di
comunicazione, in grado di parlare alla gente proprio perché
presente tra la gente, accompagnandola ogni giorno nei suol
spostamenti cittadini. Proprio per questo abbiamo scelto di
proporre il progetto qui a Milano per invitare il mondo del
terzo settore milanese a dare voce al proprio impegno”.

La Campagna Segnali d’Italia Milano e realizzata in media
partnership con Corriere della Sera. Main partner sono Edison
e Viacom International Media Networks Italia con il suo brand
MTV. Collaborano al progetto Fondazione Italiana Accenture e
Fondazione Sodalitas.

Advisor della comunicazione e The Round Table, 1la creativita e
di Cookies & Partners, 1 fotografi sono Stefano Guindani e
Giacomo Maestri.
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