I Principali Fattori di
Ranking dell’Algoritmo d1i
Instagram

A pochi giorni di distanza da quando avevamo pubblicato come
funziona l’algoritmo dei principali social, Instagram incluso
naturalmente, la piattaforma social piu in voga del momento
aveva annunciato novita al riguardo, comunicando che, anche
se non era in programma un ritorno alla vecchia modalita
cronologica, la “freschezza” dei contenuti sarebbe tornata ad
essere un fattore di ranking determinante.

A qualche mese di distanza, 1’azienda di proprieta di Facebook
ha riunito un gruppo di giornalisti nel suo nuovo ufficio di
San Francisco per approfondire il funzionamento del suo
algoritmo. Secondo quanto riportato, sono tre i principali
fattori di ranking:

1. Interesse: Quanto Instagram prevede che ti interessera
un post, con un posizionamento piu elevato per cio che
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conta per le persone, determinato dal comportamento
passato su contenuti simili e quale puod essere
potenzialmente 1la visione analizzando il contenuto
effettivo del post;

2. Tempestivita: Quanto recentemente & stato condiviso il
post, con la priorita per i post “di successo” che hanno
piu di una settimana di vita;

3. Relazione: Quanto si & vicino alla persona che lo ha
condiviso, con un punteggio piu alto per le persone con
cui si e interagito molto in passato su Instagram, ad
esempio commentando i loro post o taggandoli insieme
nelle foto.

Oltre a questi fattori chiave, tre segnali aggiuntivi che
influenzano le classifiche sono:

- Frequenza: Quanto spesso si apre Instagram, poiché
cerchera di mostrarti i post migliori dall’ultima
visita;

= Seguito: Se si seguono molte persone, Instagram
scegliera una gamma piu ampia di autori in modo che si
possa vedere meno di una persona specifica;

= Utilizzo: I1 tempo che si trascorre su Instagram
determina se si sta visualizzando i post migliori
durante 1le sessioni brevi o se invece si
approfondisce maggiormente passando piu tempo a navigare
all’interno della piattaforma social.

Elementi che se certamente non forniscono chiarezza assoluta
sul funzionamento di Instagram, almeno fanno luce su una serie
di, falsi, miti ed ipotesi su come utilizzare al meglio
professionalmente il social 1in questione, a cominciare
dalla frequenza con cui postare.

(=]

Read

more: http://www.datamediahub.it/2018/06/05/come-funziona-lalg
oritmo-di-instagram/#ixzz5gBMLiktg
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