
Rai  pubblica  il  bilancio
sociale, ma solo per pochi

La Rai approva il “Bilancio Sociale” ma, ancora una volta, a
circolazione semi-clandestina e con un approccio formalistico-
burocratico: di cosa si vergogna la radiotelevisione pubblica
italiana?

From  now  on:  come  far
ripartire l’Italia?
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La CMO Survey di Deloitte spiega l’evoluzione della Brand
Experience dopo il Coronavirus

Gli  effetti  della  pandemia
sulla  moda  e  la  ripartenza
per il settore retail
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Cambi di scenari nel mercato e inversioni di tendenze. Ecco
come cambierà il mondo del fashion dopo la crisi

Qualcosa unisce le pubblicità
post Covid dei brand (e le
rende tutte un po’ simili)
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Non c’è nulla di male se si parte da scenari universali per
celebrare la ripartenza focalizzando i messaggi sui concetti
di empatia, condivisione ed emozioni ritrovate

Antonio  Cerasa  (Cnr):  «Le
riunioni  del  futuro?  Le
faranno i nostri ologrammi»
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Oggi  sono  già  moltissimi  i  progetti  che  hanno  richiesto
l’impiego di ologrammi: dagli eventi aziendali alle lezioni in
università, un modo per avere un’interazione più umana, più
rilassante, più emozionante, e quindi più efficace ed evitare
quell’effetto «Zoom fatigue» ormai dilagante


