Tutti in fila per la CSR

De Beers ed il caso “Blood diamons”

Fonte: Via Sarfatti 25 (Universita Bocconi di Milano) - di
Nicola Misani
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Twitter contro tutti

Cyber-mamme e cyber-ragazzi affondano gli spot di Johnson &
Johnson & Pepsi
Fonte: RSI News

Twitter contro tutti.pdf

PC low cost

Rapporto su una fabbrica cinese che rifornisce Hewlett-
Packard, Dell, Lenovo, Microsoft e IBM.

Fonte: RSI News

PC low cost.pdf

Reputazione, l’industria


https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/tutti-in-fila-per-la-csr/
https://creatoridifuturo.it/wp-content/uploads/2011/01/Tutti-in-fila-per-la-CSR.pdf
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/twitter-contro-tutti/
https://creatoridifuturo.it/wp-content/uploads/2011/01/Twitter-contro-tutti.pdf
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/pc-low-cost/
https://creatoridifuturo.it/wp-content/uploads/2011/01/PC-low-cost.pdf
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/reputazione-lindustria-farmaceutica-chiude-il-2008-in-rosso/

farmaceutica chiude 11 2008
in rosso

Sanzioni per pratiche commerciali scorrette di vari tipi
Fonte: RSI News
Reputazione, 1'industria farmaceutica chiude il 2008 in

rosso.pdf

La reputazione di Starbucks

Dopo lo scandalo sullo spreco d’acqua ora arriva quello dei
baristi favorevoli al sindacato licenziati

Fonte: RSI News

La reputazione di Starbucks.pdf
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