
Sostenibilità  aziendale:
dilaga il greenwashing

La sostenibilità aziendale è una cosa seria ma purtroppo ci
sono aziende che continuano a professarsi “green” solo per
migliorare la loro reputazione.

L’arresto di Matteo di Pietro
e  la  responsabilità  degli
influencer alla guida

https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/sostenibilita-aziendale-dilaga-il-greenwashing/
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/sostenibilita-aziendale-dilaga-il-greenwashing/
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/larresto-di-matteo-di-pietro-e-la-responsabilita-degli-influencer-alla-guida/
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/larresto-di-matteo-di-pietro-e-la-responsabilita-degli-influencer-alla-guida/
https://creatoridifuturo.it/csr/greenwashing-e-bad-pratics/larresto-di-matteo-di-pietro-e-la-responsabilita-degli-influencer-alla-guida/


Il mese di giugno è stato segnato da un tragico incidente che
ha avuto un impatto devastante sul mondo dei social media e su
quello  della  sicurezza  stradale.  Matteo  di  Pietro,  noto
influencer e membro del gruppo di creatori “The Borderline”
attivo  su  TikTok  e  YouTube,  è  stato  arrestato  dopo  un
incidente stradale che ha causato la morte di un bambino di 6
anni. L’auto di Matteo di Pietro è stata coinvolta in una
collisione fatale, e successivamente è emerso che l’autista
era  sotto  l’effetto  di  sostanze,  scatenando  un’ondata  di
indignazione sia sui social media che nei media tradizionali.

Il caso di Matteo di Pietro solleva una questione cruciale
riguardo alla responsabilità degli influencer, non solo come
figure  pubbliche  ma  anche  come  cittadini.  Gli  influencer,
grazie  alla  loro  visibilità  e  al  loro  ampio  seguito,
esercitano una notevole influenza sui loro fan e sui giovani.
Tuttavia, questa influenza non dovrebbe limitarsi alla loro
presenza online, ma estendersi anche al loro comportamento
nella  vita  reale.  Quando  un  influencer  è  coinvolto  in
incidenti come quello di Matteo di Pietro, che includono guida



sotto l’effetto di sostanze, la questione della responsabilità
diventa particolarmente rilevante.

L’incidente ha dimostrato che il comportamento irresponsabile
alla guida, soprattutto se accompagnato dall’uso di sostanze,
può  avere  conseguenze  tragiche  e  inaccettabili.  Gli
influencer, come tutte le persone, hanno la responsabilità di
rispettare  le  leggi  e  di  comportarsi  in  modo  sicuro  e
responsabile.  La  loro  visibilità  e  il  loro  status  non
esonerano loro né le loro azioni dalle conseguenze legali e
morali.

La reazione della community social e dei media è stata di
sdegno e shock. La morte di un bambino innocente ha colpito
profondamente l’opinione pubblica, mettendo in luce le gravi
implicazioni di comportamenti irresponsabili e pericolosi. La
community social, nota per la sua capacità di mobilitarsi
rapidamente,  ha  espresso  indignazione  attraverso  commenti,
post  e  campagne  di  sensibilizzazione,  chiedendo  maggiore
responsabilità e consapevolezza tra i creator.

Il caso di Matteo di Pietro ha inoltre attirato l’attenzione
dei media tradizionali, che hanno sottolineato l’importanza di
rispettare le norme di sicurezza stradale e di evitare l’uso
di sostanze mentre si è alla guida. Le notizie riguardanti
l’incidente hanno messo in evidenza la necessità di promuovere
una  guida  sicura  e  di  garantire  che  i  comportamenti
irresponsabili  siano  adeguatamente  sanzionati.

Per  prevenire  simili  tragedie  e  garantire  una  maggiore
responsabilità tra gli influencer e i creatori di contenuti, è
fondamentale adottare una serie di misure:
Educazione  e  Sensibilizzazione:  Gli  influencer  dovrebbero
essere educati e sensibilizzati riguardo all’importanza della
guida sicura e delle conseguenze dell’uso di sostanze. Le
campagne di sensibilizzazione possono contribuire a promuovere
comportamenti responsabili.
Politiche e Normative: È cruciale che le piattaforme social e



i  brand  collaborino  per  creare  e  applicare  normative  che
incoraggino  comportamenti  etici  e  responsabili  anche  nella
vita reale. La promozione di valori di sicurezza e rispetto
deve essere una priorità.
Supporto e Monitoraggio: Fornire supporto e monitoraggio agli
influencer  per  garantire  che  mantengano  standard  di
comportamento adeguati può aiutare a prevenire incidenti e
comportamenti rischiosi.
Responsabilità Legale: È essenziale che gli influencer siano
consapevoli delle implicazioni legali delle loro azioni e che
affrontino le conseguenze delle loro azioni irresponsabili.

In conclusione, l’arresto di Matteo di Pietro e il tragico
incidente che ha causato la morte di un bambino di 6 anni
hanno messo in luce l’importanza della responsabilità alla
guida  e  l’impatto  delle  azioni  personali  sulla  sicurezza
pubblica.  Gli  influencer,  come  tutti  i  cittadini,  devono
essere  consapevoli  delle  loro  responsabilità  e  agire  con
integrità  e  rispetto  delle  leggi.  Solo  attraverso  un
comportamento responsabile e consapevole si possono evitare
tragedie simili e garantire un ambiente più sicuro per tutti.
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Mediaset appeso a un filo? I
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Quale sarà il futuro di Mediaset? Il discorso di Pier Silvio
ai dipendenti conteneva dei messaggi in codice? Intervista
all’esperto di comunicazione Luca Poma

Crisis  Management:  come
salvare la reputazione di un
brand
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Il crisis management è il processo con cui un’azienda gestisce
un momento di crisi derivante da una comunicazione o un’azione
errata.

«Seguiamo  i  nostri  ragazzi,
ma  è  sbagliato  “processare”
youtube»
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Incidente mortale a Roma, parla Luca Poma, specialista in
gestione di crisi e in digital strategy: «Il digitale è come
un coltello da cucina: puoi utilizzarlo per tagliare il pane o
per uccidere qualcuno»


